DERS iZLENCESI

Dersin Adi

Pazarlama Ilkeleri

Dersin Kredisi

2 (Teori: 2, Uygulama: 0)

Dersin AKTS’si

2

Dersin Yiriitiiciisit

Ogr. Gor. Rojda HATIPOGLU

Dersin Giin ve Saati

Boliim web sayfasinda ilan edilecektir.

Ders Goriisme Giin ve
Saatleri

Sal1 12.00-12.15

Tletisim Bilgileri

rojdahatipoglu@harran.edu.tr 0(414) 318 30 00 - 2714

Ogretim Yéntemi ve
Ders Hazirhk

Konu anlatim, 6rnek olaylarla anlatim. Derse hazirlik asamasinda, 6grenciler ders
kaynaklarindan her haftanin konusunu inceleyecektir.

Dersin Amaci

Bu dersin amaci Ogrencilerin pazarlama ilkelerini ve pazarlamada yonetsel
uygulamalar1 kavramasini saglamaktir.

Dersin Ogrenme
Ciktilar

Bu dersin sonunda égrenci;

1. Pazarlamanin temelini teskil eden kavram ve olgular1 tanimlar.

2. Pazar gevresi kavramini agiklayarak pazar ¢evresini olusturan unsurlar1 analiz eder.
3. Temel pazarlama bilesenlerini analiz eder.

4. Pazarlama bilgi sistemlerini kavrar.

5. Pazarlamadaki giincel gelismeleri takip eder

Haftalhik Ders
Konulari

1.Hafta Pazarlamaya Giris ve Pazarlamanin Isletmedeki Rolii
2.Hafta Pazarlama Cevresi ve Pazar Firsatlarinin Izlenmesi
3.Hafta Tiiketici ve Tiiketici Davraniglari

4.Hafta Pazarlama Bilgi Sistemi ve Bilgi Kaynaklari
5.Hafta Pazar Boliimlendirme ve Hedef Pazar Se¢imi
6.Hafta Pazarlama Karmasi ve Uriin Kavrami

7.Hafta Pazarlama Karmasi ve Hizmet Kavrami

8.Hafta Fiyat ve Fiyatlandirma

9.Hafta Pazarlama fletisimi ve Tutundurma Karmasi

10. Hafta Dagitim Kanallari

11. Hafta Uluslararas1 Pazarlama

12. Hafta Pazarlama Kontrolii

13. Hafta Pazarlama Etigi ve Sosyal Sorumluluk

14. Hafta Genel Tekrar

15. Hafta Genel Tekrar

Ol¢me-Degerlendirme

Bu ders kapsaminda Miifredat konularini kapsayan 1(bir) Kisa Sinav, 1(bir) Ara Sinav ve 1(bir) Yarty1l
Sonu Sinavi yapilacaktir. Her bir degerlendirme kriterinin basar1 puanina etkisi yiizdelik olarak asagida
verilmistir.

Kisa Siav: % 10 (19.03.2024 Ders saatinde Yapilacaktir)

Ara Smav: % 40

Yariyil Sonu Smavi: % 50

Ara Sinav ve Yariyll Sonu Sinavi Tarih ve Saati: Birim yonetim kurulu tarafindan tarihler
belirlenerek web sayfasinda ilan edilecektir.
Kisa sinav, ara sinav ve yarty1l sonu sinavlari yiiz yiize yapilacaktir.
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PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU

PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PCY | PC10| PC11| PC12| PC13| PC14| PC15
OC1 i T il il il 2 i 2 2 5 4 5 i 5 5
0C2 T T T T T 2 i 2 2 5 4 5 T 5 5
0C3 i T 1 1 1 2 i 2 2 5 4 5 i 5 5
0C4 1 1 1 1 1 2 1 2 2 5 4 5 1 5 5
0Cs T i i il il 2 il 2 2 5 4 5 T 5 5

OC: Ogrenme Ciktilar1 PC: Program Ciktilar

Katki 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi

PROGRAM CIKTILARI VE ILGILi DERSIN ILISKiSi

Ders PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PCS | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10| PC11| PC12| PC13| PC14| PC15

Pazarlama 1 1 1 1 1 2 1 2 2 5 4 5 1 5 5
ilkeleri




